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1、 教學目標

這門課主要在於幫助對台灣地方研究有興趣的學生，從人文地理學的角度，建立相關的理論背景與研究方法，這些理論將可用在許多研究題目上，例如，社區總體營造，臺灣各地城鄉發展的各種策略檢討，全球化對地方空間與文化的影響等。
2、 教學內容

這門課將以國外與台灣有關區域地理研究，來探討區域發展的一些重要問題。由於科技變遷與經濟自由化，使得資本主義得以快速跨國流動，世界各地皆面臨發展的新課題，為了維持或恢復地方經濟，必須針對當地的問題來尋求因應的策略。一個區域的興衰，重要的是人與產業，當人與產業聚集便會成長，反之則衰退。這門課要探討的就是為何有些區域會發展，有些區域會衰退的問題。

關於這方面的理論，有些主要從產業的角度著手，探討新經濟的特質，包括創新、知識密集、後福特主義、以網絡運作的產業組織形態、聚集經濟等；另一些則以人的角度出發，探討新經濟人的特質，新經濟人的稱呼還包括BOBO族或創意階級，是新經濟的主要就業人口。以往的區域變遷研究強調人隨著產業而走，如果能塑造產業滋長的環境，就可以吸引人來，但最近以人的角度所作的研究則認為，產業是隨著人而遷徙，新經濟的產業尋求創意人才聚集的地方，因此，比較重要的是去營造吸引創意階級的環境。

這門課試圖用這些區域發展的理論，來瞭解臺灣的區域地理，尤其是受到全球化影響之後的區域發展問題，最後，則探討目前台灣各地方的一些主要發展策略，包括社區總體營造、文化創意產業、與觀光等，以及花蓮的發展問題。

三、評量

課堂參與和報告50%、期末報告50%
課堂報告的目的，第一練習整理心得，第二幫助同學回顧文章重點，第三引起問題與討論，摘要報告請勿超過三十分鐘。整理文章重點的方法請見以下的附錄。
1. 請於每次上課繳交一頁心得報告
2. 期末報告：請選擇有關地方或區域發展的議題，若是有論文題目的同學，可就論文和這門課相關的部分來寫期末報告，新細明體，字體大小12，single-spaced, 10頁。 
四、課堂討論教材(請同學儘快購買與閱讀)
Florida, Richard. 2002. 鄒應瑗譯，創意新貴：啟動新新經濟的菁英勢力，寶鼎出版社。
約瑟夫．派恩，詹姆斯．吉爾摩/著，2003，體驗經濟時代(The experience economy : work is theatre and every business a stage(譯者：夏業良，魯煒)，經濟新潮社
五、課程內容與進度：
第一個主題：全球化與地方發展

1. 2/23  簡介 (影片: Roger and me)
Roger and me是華氏九一一的導演Michael Moore的成名作，記錄Moore的家鄉密西根福林區因為通用汽車關廠，造成整個城市唯一的經濟基礎垮台，引發嚴重都市社會問題，這部片對一九八O年代的全球經濟再結構所造成的影響有深刻的描述，而且這些觀察是有關於一個地方如何急速地轉變，這個地方不同階級的人、地方政治人物、國家、資本家所受到的衝擊以及所採取的反應。
Roger and Me is a loose, smart-alecky documentary directed and narrated by Michael Moore, an everyman host with a devastating wit and a working-class pose. When his hometown is devastated by the plant closure of an American corporate giant (making record profits, one should note), the hell-raising political commentator with a prankster streak tries to turn his camera on General Motors Chairman Roger B. Smith, the elusive Roger of the title, and the film is loosely structured around Moore's odyssey to track down the corporate giant for an interview.

While Moore ambushes his corporate subjects like a blue-collar Geraldo Rivera, a guerrilla interviewer who treasures his comic rebuffs as much as his interviews, his portraits of the colorful characters he meets along the way can be patronizing. The famous come off as absurdly out of touch (Anita Bryant appears for some can-do cheerleading, and hometown celebrity Bob Eubanks tells some boorish jokes), and the disenfranchised poor (notably an unemployed woman who sells rabbit meat to make ends meet) all too often appear as buffoons or hicks. But behind his loose play with the facts and snarky attitude is a devastating look at the victims of downsizing in the midst of the 1980s economic boom. This portrait of Reagan's America and the tarnish on the American dream comes down to a simple question: what is corporate America's responsibility to the country's citizens? That's a question no one at GM wants to answer. --Sean Axmaker
2. 3/2  補課：看德國魯爾工業區的經驗，檢視花蓮縣政府洄瀾2010計劃與花蓮美崙工業區

3. 3/9  補課：邀請黃金博物館的張雅娟，談研究所學習、參與博物館籌備、以及準備英國留學的經驗
理論

***全球城市與Cluster的理論，是近年來都市與地理學者對全球化研究的重要貢獻，在電腦與網路興起之後，很多人都認為地理區位、空間已經不再重要，但全球城市與Cluster理論卻推翻這樣的說法，提出新經濟之下的區位模式，在經濟理論之外，提出地理空間研究的重要性。
4. 3/16  全球化與區域發展理論回顧

陳怡伶，2002，全球城市理論與臺灣區域發展初探，北美洲台灣研究學會第八屆年會，University of Chicago, July 27-30 2002

推薦:

史迪格里茲（Stiglitz, J.E.)，2002, 全球化的許諾與失落，李明譯：大塊文化。

瞿宛文，2002, 全球化下的台灣經濟， 

Hirst, P. & G. Thompson, 1999/2002. 全球化的迷思（第二版），朱道凱譯：群學。

5. 3/23  創意階級的興起
Florida, Richard. 2002.
為什麼西雅圖是一個創意城市?
強力推薦讀物：

大衛‧布魯克斯. 2000. 徐子超譯，BOBO族: 新社會菁英的崛起，遠流出版社。
(bobo族是一本非常有趣的書，描述一九九o年代經濟新貴的興起與特性，作者之所以用bobo來形容是因為這些人結合布爾喬亞與波西米亞的特性，因而有一些特殊的社會價值觀與生活消費的習性)

創意新貴的書介:

Editorial Reviews   From Booklist

Florida, an academic whose field is regional economic development, explains the rise of a new social class that he labels the creative class. Members include scientists, engineers, architects, educators, writers, artists, and entertainers. He defines this class as those whose economic function is to create new ideas, new technology, and new creative content. In general this group shares common characteristics, such as creativity, individuality, diversity, and merit. The author estimates that this group has 38 million members, constitutes more than 30 percent of the U.S. workforce, and profoundly influences work and lifestyle issues. The purpose of this book is to examine how and why we value creativity more highly than ever and cultivate it more intensely. He concludes that it is time for the creative class to grow up--boomers and Xers, liberals and conservatives, urbanites and suburbanites--and evolve from an amorphous group of self-directed while high-achieving individuals into a responsible, more cohesive group interested in the common good. Mary Whaley

Product Description: The national bestseller that defines a new economic class and shows how it is key to the future of our cities. The Washington Monthly 2002 Annual Political Book Award Winner

The Rise of the Creative Class gives us a provocative new way to think about why we live as we do today-and where we might be headed. Weaving storytelling with masses of new and updated research, Richard Florida traces the fundamental theme that runs through a host of seemingly unrelated changes in American society: the growing role of creativity in our economy.

Just as William Whyte's 1956 classic The Organization Man showed how the organizational ethos of that age permeated every aspect of life, Florida describes a society in which the creative ethos is increasingly dominant. Millions of us are beginning to work and live much as creative types like artists and scientists always have-with the result that our values and tastes, our personal relationships, our choices of where to live, and even our sense and use of time are changing. Leading the shift are the nearly 38 million Americans in many diverse fields who create for a living--the Creative Class.

The Rise of the Creative Class chronicles the ongoing sea of change in people's choices and attitudes, and shows not only what's happening but also how it stems from a fundamental economic change. The Creative Class now comprises more than thirty percent of the entire workforce. Their choices have already had a huge economic impact. In the future they will determine how the workplace is organized, what companies will prosper or go bankrupt, and even which cities will thrive or wither.
6. 3/30 體驗經濟

這社會的消費習慣愈來愈不強調昂貴的商品本身，而是趨向購買一個”經驗”，觀光產業、主題樂園、主題餐廳、夜店、健康產業等等就是體驗經濟的代表。

約瑟夫．派恩，詹姆斯．吉爾摩/著，2003，體驗經濟時代(The experience economy: work is theatre and every businesss a stage(譯者：夏業良，魯煒)，經濟新潮社
7. 4/6  春假 (建議觀察磯崎的音樂季以墾丁春天的吶喊)

瞭解全台灣樂團的分佈與特色
好的舞台設備和設計
   如何舉辦音樂季

8. 4/13   區域競爭優勢
Saxenian, AnnaLee. 1999.　引言到第三章，結論

這本書比較矽谷與波士頓一二八公路兩地在一九九O年代的興衰過程，作者以清晰的比較方式指出兩地的差異，並解釋為何矽谷在一九九O年代異軍突起的過程，從這些比較中可以進一步瞭解福特與後福特主義生產過程的不同。

推薦:  福特與後福特主義
王振寰、瞿海源主編，2001，社會學與台灣社會第13、19章，巨流出版社。

9. 4/20 群集與新經濟競爭
Porter, Michael. (麥可‧波特)，2001，群集與新經濟競爭，全球化競爭優勢，商周出版社。

Kanter, Rosabeth Moss. 2001. 地區在全球化浪潮的生存之道。全球化競爭優勢，商周出版社。

10. 4/27  期中考週   參觀

11. 5/4   文化經濟

(討論期末報告題目: 請寫下報告的題目與初步構想)

Harvey, David. 2002. “The art of rent: globalization, monopoly and the commodification of culture,” in Leo Panitch & Colin Leys (eds.), A World of Contradictions: The Socialist Register. 王志弘翻譯，地租的藝術：全球化、壟斷與文化的商品化。

建議讀物:

Amin, Ash and Thrift, Nigel. 2004. The Blackwell Cultural Economy Reader. Introduction. Blackwell Publishers.

第二主題  地方發展策略與反省新自由主義
全球－國家－地方政府－市場－社區的多重關係
12. 5/11  全球－國家－地方政府
王振寰，2002，東亞「世界城市」的不同路徑：漢城與台北，《台灣社會研究季刊》第四十七期2002年9月
簡博秀、周志龍，2002，全球化、全球城市和中國都市發展策略，《台灣社會研究季刊》第四十七期2002年9月
13. 5/18   企業與企業化的地方政府

李永展、藍逸之、莊翰華，2005，全球經濟變遷、發展型國家與台灣城鄉規劃之重探：都市企業主義適用性的地理探查及其治理危機，地理學報40期，頁69-97
http://www.geog.ntu.edu.tw/journal/article/G40-04.pdf
林潤華、周素卿，2005，「臺北信義豪宅」及其生產集團：信義計畫區高級住宅社區之生產者分析，地理學報40期，頁17-43

http://www.geog.ntu.edu.tw/journal/article/G40-04.pdf
14. 5/25   國家－市場－社福團體－社區：社區的自主性

王增勇，2005，社區照顧的再省思：小型化？規格化？產業化？《台灣社會研究季刊》第五十九期2005年9月
夏鑄九、成露茜、陳幸均、戴伯芬，朝向市民城市——台北大理街社區運動，《台灣社會研究季刊》第四十六期2002年6月

社區總體營造最關心的一個問題是地方培力，在營造的過程中地方是否有形成自主的能力，足以永續地方發展，這篇文章經常被美國學術界引用的文章，探討的問題就什麼是地方培力，這篇也是質性研究的模範作品，可以瞭解到質性研究的操作過程。

Chaskin, Robert J. 2001. “Building community capacity: A definitional Framework and Case Studies from a comprehensive community initiative,” Urban Affair Review, Vol. 36, No. 3, January 2001, 291-323

(來自於我申請的2006國科會計劃內容，計劃名稱為全球化與區域發展: 花蓮的地方發展策略)
一般的研究中一直對於地方能力建構有許多不同的定義，因為地方可能指的是地方政府或地方的社區組織與個人，Chaskin (2001)在一篇質性研究中，以社區的尺度，對社區能力下許多面向的定義 (p.295-300)：

第一面向，社區能力的基本特性有：

（一）社區感；

（二）社區成員之間有一定的承諾；

（三）解決問題的能力；

（四）有能力獲取資源。

第二面向，三個層次的社會行動者(agency)：

（1） 個人：包括人力資本與領導能力—社區個別居民的能力、知識與資源以及對社區改善活動的參與，改善社區的人力資本有助於提升社區的經濟能力。

（2） 組織：能夠有效地提供物資與服務。

（3） 網絡：個人與組織或其他團體之間的關係模式，如果放在個人的層次的話就是社會資本的概念，每個組織本身變成一個節點，連結更多的群體與組織。

第三面向：社區能力的功能，指的是有辦法藉由某種程度的社會互動去實踐某種

    能力，以達到某種功能，這些功能也可能包括一些規範功能，如改善

    社會的某種價值觀等。

第四面向：建立社區能力的策略—領導能力發展、組織發展、組織社區、強化組

    織之間的合作關係。

第五面向：造成影響力的背後條件，包括社區本身的條件，如穩定的居住關係、

    社區有社會控制與安全的非正式機制等，也包含大環境的因素。

第六面向：成果，可能包括較好的服務、對公共政策的決策有較大的影響力、較

    穩定的居住環境等。
這六個面向將各個層面的問題分類，有助於澄清什麼叫做社區能力。因為，在一般用法之中常常將用許多說法來形容社區能力，社區能力可能指的是各種不同層面的事，有可能是指社區中的人、或組織本身，有可能指的是社區所表現出來的成績，Chaskin (2001)則用六個面向把這些含混的條件作一清楚的區分。如果我們的關注點除了花蓮縣的社區組織，還有花蓮縣政府的層級，放在縣政府層級比較會處理到的是縣政府的治理能力的問題，因此，必須把社區能力這樣的概念再做更進一步的分析。

15. 6/1  參觀
16. 6/8  新自由主義 

瞿宛文，2004，後威權下再論「民營化」，《台灣社會研究季刊》第五十三期2004年3月
Herbert, Steve. 2005. The Trapdoor of Community. Annals of the Association of American Geographers, 95(4), pp. 850-865
17. 6/15  花蓮的發展
紀駿傑、沈嘉玲、林湘玲，2005，邁向地方自主的地方發展：宜蘭與花蓮的環境與發展課題。東台灣研究會：東台灣叢刊之七，2005年三月，頁31-56。
黎德星，2005，邊陲花蓮？東台灣研究會：東台灣叢刊之七，2005年三月，頁209-236。

18. 6/22   期末報告
附錄: 以下所列的問題有助於閱讀時掌握文章的重點。

PREPARATION FOR THE SEMINAR

The course will be conducted as a seminar. Students are expected to come prepared to discuss and critique the readings. In addition, each student will serve as the discussion leader for one of the class sessions. Discussion leaders will help us to integrate the particular reading into our understanding of the field and promote our understanding of the particular article. Rather than present a summary of the reading, the leader should prepare questions and expect to act as a moderator of our discussion.

Academia socializes students well in the art of criticism, but does not do a good job of socializing students in the art of discovering insight in others’ work. For this reason, we will emphasize the identification of insight in the works that have been selected.

Below are questions that are designed to help you prepare for the seminar sessions:

   1. What kind of phenomena and/or problems are the authors concerned with describing and/or explaining?

   2. By what methods do they think such knowledge can be acquired? By what methods do they think such knowledge can be applied?

   3. What are their key concepts? How are these concepts connected?

   4. What kind of data do they collect?

   5. What are their major contributions?

         1. More descriptive information about a particular phenomenon?

         2. A new conceptual scheme (useful way of thinking) for:

               1. investigation and research;

               2. improved practice; or

               3. both?

         3. A new method or a refinement of an old one?

         4. New findings (empirical generalizations, correlations, statements that a significant relationship exists between X and Y, causal relations)?

         5. A new theoretical explanation for the findings?

   6. What assumptions are they making with respect to values, human nature, method?

   7. What are some of the major weaknesses of their work? How might these weaknesses be addressed?
2006.02.17　 中國時報

一○一的魅力

劉玉皙

    在媒體的無數負面暗示中，以下兩件事情或許可以讓大家重新審視台北的魅力。 

    首先，是紐約時報週日版在旅遊版詳細地介紹了台北。在紐約時報眼中，台北是一個混血的城市，混合了美國、日本及中國種種文化，「台客」的消費風格使這個城市變得有趣。紐約時報舉的必遊景點並不出人意表：台北一○一、寶藏巖、地下社會、故宮等。有趣的事情是它特地舉出「台客」作為台北的核心特色，而這裡的「台客」意味著一種積極消費的快樂風格，「吃喝玩樂，明天再來一次！」這樣的精神帶動起整個硬體場景。 

    另一件事則是一位北京年輕朋友對台北的憧憬。在許多台北人做著中國夢的現在，中國青年對於台北的憧憬可能令台灣人難以想像。世界的中心不是只有上海和北京。台北一○一、劍潭捷運站、忠孝東路，這些對我們而言再普通不過的場景，卻因為大量的台製偶像劇和綜藝節目，成為中國青年眼中浪漫神秘的象徵。 

    這兩個例子，不僅導引我們重新思考台北的魅力，更挑戰我們對於都市特色、甚至特色產業的定義。紐約時報以台客做為台北的「核心精神」，可能令許多人跌破眼鏡；跌破眼鏡之處，不僅在於紐約時報以外國人的身分跳脫族群政治的混戰，毫不避諱地點明台客的都市性，更在於它將「快樂消費精神」當成台客的核心。快樂的消費與純粹的服務業，也可以有文化精神，也可以是一種產業。 

    至於中國年輕朋友們對於台北的憧憬，則說明了文化產業與都市場景交互作用之下的魅力。儘管中國各電視台不一定能夠播放台灣節目，但是透過網路下載和盜拷光碟，中國人對於台灣的流行文化其實是耳熟能詳的。透過流行歌曲、偶像劇、綜藝節目等這些足以跨越地理和政治疆界的文化商品，竟可以為最在地的地域景觀做宣傳。 

    軟體和硬體是相互依存的。若沒有《金剛》和《西雅圖夜未眠》，帝國大廈就無從顯示出它特殊的意義。我們真正需要的，是一個好故事。因此，對於台北的種種著名的硬體景觀，與其想著如何收取拍攝權利金，不如思考如何創造更有魅力的故事，讓故事與背景一同成為文化商品。 

    想像力，奠基於民族的自信。長久以來，儘管經濟與美國和亞洲密不可分，但外交及政治上的被孤立，使台灣人並不習慣將自己的文化推到國際舞台上。台灣的知識份子往往對常民文化充滿質疑，習慣用自貶的眼光觀察自家的流行文化商品，卻不敢承認台灣霹靂火、流星花園、兩代電力公司對其他國家其實是很有吸引力的。朋友曾驚奇地發現，連墨西哥的市集地攤上都擺滿了台灣偶像劇流星花園，這是市集裡唯一出現的「外國戲劇」。 

    快樂消費也可以做為一種產業，這樣的自信是台灣人所缺乏的。而缺乏自信，缺乏想像力，缺乏對「文化」整體觀照的結果，我們看到每個鄉鎮都在複製放天燈、蓮花節和美食節，「一鄉鎮一特產」的概念反而變成無數的拷貝貓。我們也看到人力資本的投資過度偏狹，除了少數所謂的「熱門產業」，服務業或其他軟體缺乏投資，缺乏人才的投注。 

    不只是台北，我們需要重新找回台灣各個城市的魅力與自信。 
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